
  Ihre Marke fühlt sich wohl bei uns, 
weil wir ihr ein dauerhaftes Hoch bieten.
Kommen Sie zu uns. Das ZDF

• ist Marktführer über die gesamte Seherschaft zwischen 17 und 20 Uhr1

•  erreicht mit seinen Werbeinseln von 17–20 Uhr genauso viele Autofahrer, die mehr als 30.000 km 
pro Jahr zurücklegen, wie RTL von 20–23 Uhr (ZDF: 0,21 Mio., RTL: 0,21 Mio.)²

•  bietet in der Zielgruppe der Haushaltsvorstände zwischen 30 und 69 Jahren mit 16,15 Euro den 
günstigsten TKP der großen Sender (RTL: 30,67 Euro, SAT.1: 19,28 Euro, ARD: 27,15 Euro)²

Mit der Werbeinsel „Best Wetter“ zwischen den heute-Nachrichten um 19 Uhr und dem ZDF Wetter 
erreichen Sie durchschnittlich über 800 Tsd. Zuschauer ab 14 Jahren mehr als im News-Countdown 
vor RTL Aktuell – und dies zu einem um ca. 15 Prozent günstigeren TKP.2

 19.20 Mo.– Sa.
Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, TV Scope, Montag bis Samstag, 2011, BRD gesamt. Fernsehpanel (D+EU). Stand: 05.01.2012. 
1 Zeitschnitt.  ² Werbung: Tarif 1–30. TKP auf Basis eines 30-Sekunden-Preises.

Dr. Gunther Tiersch, 
Meteorologe
ZDF Wetter

Ernst Prost, 
Geschäftsführer
Liqui Moly GmbH
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