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Aktuelle Informationen:

Ansprechpartner:innen | .arwerbefernsehen.de

ZDF Werbefernsehen GmbH
55100 Mainz

Tel. +49 (0) 6131 70 14022
Fax +49 (0) 6131 70 74395
info@zdf-werbefernsehen.de
zdf-werbefernsehen.de

Hans-Joachim Strauch Tel. +49 (0) 6131 70 14020

Heike Fisseler Tel. +49 (0) 6131 70 14031
fisseler.h@zdf.de

Katja Gollai Tel. +49 (0) 6131 70 15457
gollai.k@zdf.de

Sandra Kraus Tel. +49 (0) 6131 70 14028

kraus.s@zdf.de

Mona Messerschmidt Tel. +49 (0) 6131 70 14018
messerschmidt.m@zdf.de

Martina Nuber Tel. +49 (0) 6131 70 14029
nuber.m@zdf.de
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Tel. +49 (0) 40 210409 31
Fax +49 (0) 40 210409 32
meyer.lu@zdf.de

Bettina Menkhoff

Tel. +49 (0) 2452 97725 95
Fax +49 (0) 2452 97725 96
menkhoff.b@zdf.de

Nicolas Bach

Tel. +49 (0) 6157 93740 67
Fax +49 (0) 6157 93740 68
bach.n@zdf.de

Torsten Macel
Tel. +49 (0) 89 350033 00

Fax +49 (0) 89 350033 10
macel.t@zdf.de
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Christoph Liiken

Anna Daute

Sandra Nickolay
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lueken.c@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 12647
daute.a@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 14024
nickolay.s@zdf.de

Gokan Tolga

Tel. +49 (0) 6131 70 15465
tolga.g@zdf.de

Heike Fisseler

Sabine Wiirfel

Tel. +49 (0) 6131 70 14031
fisseler.h@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 14330
wuerfel.s@zdf.de

Gundolf Renner

Tel. +49 (0) 6131 70 17989
renner.g@zdf.de

Klaus J. Brock

Thorsten Leopold
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Anne Schweikard

Anabel Stappen

Tel. +49 (0) 6131 70 14075
kaefer.m@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 14296
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Werbung im ZDF

Zwei Stunden statt nur einer — Mittagsmagazin 2.0

Reportagen, bewegende Geschichten
und Interviews mit Talkgasten aus
Politik, Wirtschaft, Kultur und Sport:
Seit nunmehr 35 Jahren begeistert
das ZDF-Mittagsmagazin — live aus
Berlin — unsere Zuschauer:innen mit

seinem vielfdltigen Angebot von
Nachrichten aus Deutschland und der Welt lber detaillierte Hinter-
grundinformationen zu Ereignissen aus Politik, Wirtschaft und Lifestyle

bis hin zu Beitragen zu Wetter und Sport.

Das Erfolgsformat ,mima“ biindelt die wichtigsten News des Tages und
liberzeugt mit Qualitatsjournalismus. Die ,mima“-Moderator:innen sind
nicht nur die Gesichter des Magazins vor der Kamera, sondern auch fiir
die redaktionelle Aufbereitung der Beitrédge selbst verantwortlich. Infor-
mation, Objektivitat und vor allem die Aktualitat bilden das oberste Credo
des Erfolgsmagazins.

Kein Wunder also, dass unser Mittagsformat von einer Stunde auf zwei
erweitert wurde. Im einstiindigen Format, das bis Ende 2023 ausgestrahlt
wurde, startete die Sendung mit der harten Aktualitét, ging nahtlos liber
zu den eher gesellschaftspolitischen und hintergriindigen Themen und
endete mit den leichten Themen. Heute beginnt das ,,mima“ um 12:10 Uhr
mit dem Tagesthema, gekoppelt an ldngere Formate, wie zum Beispiel die
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»mima-Expedition”, eine Entdeckungsreise in die unterschiedlichsten Re-
gionen Deutschlands. Und ab 13:00 Uhr geht es dann aktuell politisch
weiter — sozusagen das ,heute journal“ am Mittag. Ausgewogenheit ist
hier das Schliisselwort.

Mehr Sendezeit heiBt auch mehr Méglichkeiten fiir die Markenkommuni-
kation von Werbetreibenden. Wahrend im einstiindigen Format jeweils
einmal ,mima“-Wetter und ,,mima“-Sport von Sponsoring-Partnern belegt
werden konnten, kénnen sich Kunden heute auf vier Sponsoring-Méglich-
keiten freuen. Dazu ein Key-Fact, der fiir Werbungtreibende sehr interes-
sant ist: Mit téglich durchschnittlich bis zu 1,5 Millionen Zuschauer:innen
ab 14 Jahren und knapp 20 Prozent Marktanteil erzielen Wetter und Sport
im ,mima“ hohere Reichweiten, wenn die redaktionelle Sendungshoheit
beim ZDF liegt. Die redaktionelle Hoheit wechselt wéchentlich zwischen
der ARD und dem ZDF.

Mittagsmagazin 2.0 ist nicht nur als Verlangerung von einer auf zwei Stun-
den Sendezeit zu verstehen. Auch die Leistungswerte, die das ,,mima“ seit
Beginn des Jahres 2024 erzielt, sprechen fiir das neue Redaktionskonzept
des langjahrigen Erfolgsformats.

Hans-Joachim Strauch
Geschaftsfiihrer ZDF Werbefernsehen GmbH
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Werbung im ZDF - eine Erfolgsgeschichte

Am 1. April 1963 geht das ZDF on air. Schon am zweiten Sendetag strahlt
das ZDF die ersten Werbespots aus und seitdem werden auch die Mainzel-
mannchen-Inserts eingesetzt. Fiir die Vermarktung und den Vertrieb der
Werbeflachen ist die Abteilung ,Werbefernsehen verantwortlich.

Anlésslich der Internationalen Funkausstellung in Berlin sendet das
ZDF am 25. August 1967 den ersten Werbespot in Farbe im deutschen
Fernsehen, eine Werbung der Marke ,,4711"“. Auch die Mainzelmann-
chen erscheinen nun farbenfroh auf der Mattscheibe.

Die kleinen Gute-Laune-Macher erleben ihren zweiten Relaunch und
starten moderner und individueller in die 1990er-Jahre.

Zur Sicherung der Mischfinanzierung und zur Starkung des Wettbe-
werbs wird im ZDF Programmsponsoring mdglich. Die durchschnittlich
7-sekiindige Platzierung am Sendungsanfang und -ende sowie ggf. vor
und nach einer Werbeunterbrechung bietet eine direkte Anbindung an
das Programm.

Frischer, frecher und fitter — die neue Mainzelmannchen-Ara trifft den
Zeitgeist und erhoht die Wahrnehmung von Spots. Es entsteht eine
Mainzelmannchenwelt mit dramaturgisch neu ausgerichteten Storys,
neuen Gags und zeitgemaBen Requisiten.

Ein Werbespot der Deutschen Bank ist am 25. Juni 2007 der deutsch-
landweit erste im 16:9-Format.
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Aus der Abteilung ,Werbefernsehen* wird die ZDF Werbefernsehen
GmbH, eine 100%ige Tochtergesellschaft des ZDF. Im Mai 2010 be-
zieht die ZDF Werbefernsehen GmbH die neuen Raumlichkeiten in der
Erich-Dombrowski-StraB3e.

Am 12. Februar 2010 um 19:21 Uhr setzt das ZDF den zukunftswei-
senden Startschuss fiir Werbung in HD und strahlt den ersten TV-Spot
Deutschlands (Henkel) in HD-Qualitit aus.

Das ZDF wird erstmals Marktfiihrer. Seither ist die ZDF-Marktfiihrer-
schaft unangefochten. Im Kalenderjahr 2022 sahen durchschnittlich
23 Millionen Zuschauer:innen taglich das ZDF.

Die alte Primetime ab 20:00 Uhr ist Geschichte. Das ZDF erzielt mit
dem qualitativ hochwertigen Programmangebot bereits von 17:00 bis
20:00 Uhr hohere Reichweiten als die kommerziellen Konkurrenten
zwischen 20:00 und 23:00 Uhr.

Im April 2023 feiert das ZDF — und damit auch die Werbung im ZDF -
60-jahriges Jubildum.

Am 11. April 2023 wird der erste Werbespot (Procter & Gamble, Ariel)
mit Audiodeskription im ZDF gesendet. Mit der barrierefreien Werbung
wird die Inklusion von blinden und sehbehinderten Menschen gefordert.
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Klassische Werbung im ZDF - effektiv, bezahlbar und leistungsstark

= bietet eine hochwertige, familienfahige, ansprechende und
abwechslungsreiche Primetime mit starken Programmmarken -
aktuell, lebensnah, seriés und informativ
erreicht mit seinen Sendungen kaufkraftige Zielgruppen und
Entscheidungstrager:innen

Kurze Werbeinseln enthalten weniger miteinander konkurrierende = Die Mainzelmé&nnchen kommen jedes Jahr mit ca. 1.000 neuen
Botschaften und gewahrleisten, dass Ihr Spot eine exklusive Inserts zum Einsatz

Position einnimmt; dies erh6ht die Wahrnehmung der Werbe- = Als beliebte Werbetrenner verbessern sie die Spoterinnerung
botschaft und damit die Werbewirkung - Die Werbeinsel wird unterhaltsamer und kurzweiliger, wodurch
Die Spots werden innerhalb der Werbeinseln von Hand gesetzt, die Werbeakzeptanz steigt

harmonisch platziert und in HD ausgestrahlt = Die Mainzelmdnnchen verleihen Ihrem Werbespot eine
Hochwertig produzierte Sendungen garantieren starke »Eckplatzierung“, da jeder Spot von ihnen umrahmt ist
Reichweiten und machen die Werbung im ZDF rentabel - Die Inserts werden saison- und eventbezogen eingesetzt
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Das ZDF Werbefernsehen - Ihr fairer Partner!

Die durchschnittliche Werbespotlange betragt in Deutschland 19 Se-
kunden. Wettbewerber mit disproportionaler Preisgestaltung fordern
bis zu 30 Prozent Aufschlag fiir einen Spot, der kiirzer ist als 30 Sekun-
den. Beim ZDF Werbefernsehen gilt als Berechnungsbasis immer der
1-Sekunden-Preis. Der Spotpreis errechnet sich daher aus dem
1-Sekunden-Preis, multipliziert mit der Spotlange.

Grundlage fiir die Verteilungsberechnung ist das gebuchte Brutto-
volumen des Kunden pro Monat. Das heiBt, der monatliche Umsatz des
Kunden wird ins Verhéltnis zum Gesamtumsatz aller buchenden Kunden
dieses Monats gesetzt. Aus dem sich daraus ergebenden Prozentsatz
wird der Anteil (Soll-Eckplatzierungen) an den mdglichen Eckplatzie-
rungen (erster, zweiter, vorletzter und letzter Spot) computergesteuert
berechnet und verteilt. Erster, zweiter sowie vorletzter und letzter Spot
im Werbeblock werden dabei gleich bewertet. Das ZDF Werbefernsehen
verlangt keine Preisaufschlidge fiir Erst- bzw. Letztplatzierungen. Die
Spots werden handisch gesetzt, sodass wenn moglich keine Konkurrenz-
produkte hintereinander ausgestrahlt werden.
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Werbung
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Der gesetzliche OTC-Pflichthinweis fiir Arzneimittelwerbespots gilt laut
Rundfunkstaatsvertrag seit dem 1. April 2004 nicht als Werbung. Aus
diesem Grund rabattiert das ZDF Werbefernsehen den standardisierten
4- oder 5-sekiindigen OTC-Pflichthinweis im Gegensatz zu den meisten
Wettbewerbern zu 100 Prozent.

Berechnungsbeispiel:

Spotlénge inkl. OTC-Pflichthinweis = 20 oder 21 Sekunden, die tatsachliche
und berechnete Spotlédnge betragt 16 Sekunden. Bei einem Spotpreis
von z. B. 16.000 € ergibt sich hieraus ein monetarer Vorteil von 4.000 €
oder 5.000 €. Bitte beachten Sie hierzu Punkt 18 in den AGB.
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Zeit Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Zeit Samstag
16:00 ‘heute in Europa
m Single-Spot | 70 34 16 18 | Mindestspotlinge 20 Sek. 01 09 15 01 1444 €/Sek.*
16:15 Die Rosenheim-Cops (1)
16:35 | 01 15 16 08 | 618 €/Sek* 01 08 16 03 | 402 €/Sek-*
16:40 Die Rosenheim-Cops (2) 16:10 Die Rosenheim-Cops (1)

| 16:58 | 01 11 16 02 | 513 €/Sek.* 16:35 | 01 10 16 08 | 465 €/Sek.*

16:36 Die Rosenheim-Cops (2)

105-C015+150 35 16 85 sponsnge 0ok LN LS

g _ 9
17:00 heute P‘au,ie\'““

10 Seconds | 80 30 16 85
Single-Spot | 70 34 17 11 | Mindestspotlinge 20 Sek.

17:00 Eheute

01 10 17 09 | 465 €/Sek.* 17:05 Landerspiegel
17:35 planb
1502 1505
e LD gg:(cgn(ﬁ)}(aln | Wismar | Stuttgart | Linz | Wien 18:08 zig';?h*(?ll')“ﬂu”c“e” 2
1825
U gggigrﬁ)mn | Wismar | Stuttgart | Linz | Wien 18:30 iigt?hglz')'\/'ﬁmhe” I L

m Abspann-Split | 60 43 18 21 | Mindestbelegung 1 Monat | Mindestspotlinge 20 Sek. m Abspann-Split | 60 37 18 21
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heute-Uhr | 80 85 18 80 | 10\"“g
Mindestbelegung 120 Sek. pro Woche | Spotlinge ab 5 Sek. platzier

01 15 18 301 618 €/sek.*

18:55 | 01 11 18 301513 €/Sek.*

heute-Uhr 1 80 85 18 80

19:00 Ehe“te 19:00 aheute

19:17 || News-Split | Preis auf Anfrage | Mindestbelegung 1 Jahr 19:17 m

m Best Wetter | 50 54 19 60 TOP-
pratzier"S

19:20 Em,etter 19:20
19:21 § Single-Spot 170 46 19 61 | Mindestspotlinge 20 Sek.

01 16 19 40
675 €/Sek.*

19:25 zm"sc,

60 44 19 62

01 19 19 50
810 €/Sek.*

19:55  wiso
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Werbeinsel-
schema

m Best Wetter | 50 52 19 60

‘wetter

m Single-Spot | 70 44 19 61

01191940 (01161940 |01 18 19 40 |01 16 19 40 01 15 19 40
810 €/Sek.* 675 €/Sek.* 741 €/Sek.* 675 €/Sek.* 618 €/Sek.*

Die Rosenheim-
Cops (1)

Notruf
Hafenkante (1)

Unterbrecher-Split | Mindestspotliange 20 Sek. Unterbrecher-Split
60531962 |6042 1962 | 6046 19 62 |60 43 19 62 60 43 19 62

01 25 19 50 0117 1950 | 01 22 19 50 |01 18 19 50 01 18 19 50
1.080 €/Sek* | 696 €/Sek.* 933 €/Sek* | 741 €/Sek.* 741 €/Sek.*

Die Rosenheim- Notruf

Cops (2) Hafenkante (2)
Information B Infotainment Krimi und Action B Familienunterhaltung
* Preis pro Sekunde im Jahresdurchschnitt 2025 — exakte Preise siehe nichste Seite. ~AGF-Codi g und Werbeinselsch D load

Stand: Marz 2025. Giiltig ab 1. Januar 2025. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.
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E|nSChaltpre|se zdf-werbefernsehen.de/preise fernsehen

Preisgruppe Jan. 4 5 i Juni
Klassische Werbung: Preis pro Sekunde in €
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Special-Ads: Preis pro Sekunde in €

Preisgruppe Tag Uhrzeit
Single-Spot
690 678 606
690 678 606
1.204 1.183 1.057
1.357 1.333 1.192
Abspann-Splitscreen
814 800 715 481
1.107 1.088 973 655
Unterbrecher-Splitscreen
1.042 1.024 915
1.107 1.088 973
1.204 1.183 1.057
1.357 1.333 1.192
1.595 1.567 1.401

Best Wetter
1.484 1.458 1.303
1.625 1.597 1.427
»10 Seconds* heute 17:00 Uhr

nheute-Uhr“ 19:00 Uhr

Mo.-Sa. Preise siehe Seite 14

Angebote und Preise zu Sonderprogrammierungen finden Sie auf unserer Website: zdf-werbefernsehen.de

Stand: Juli 2024. Giiltig ab 1. Januar 2025. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.
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Special-Ads

Der einzigartige Werbeplatz fiir
Ihren Spot im Fullscreen-Format
vor ZDF , heute“ 19:00 Uhr

Aktuelle Informationen:

18:59:27

Die , heute-Uhr" ist die dlteste Sonderwerbeform im deutschen Fernsehen.
Wir platzieren Ihren Spot unmittelbar vor den ,heute“-Nachrichten um
19:00 Uhr — montags bis samstags um 18:59 Uhr direkt im Anschluss an
den Trailer zum Programmbhighlight des Tages.

*

ke

Die Hauptnachrichten des Tages — eine der aktuellsten, informativsten
und seridsesten Nachrichtensendungen im deutschen Fernsehen*
Stark in Werbeinselreichweite und TKP: Im ersten Quartal 2024 er-
reichte die ,heute-Uhr“ 1,780 Millionen Haushaltsvorstéande zu einem
tiberaus attraktiven TKP von 16,36 € (Basis 20 Sekunden)**

Garantierte Aufmerksamkeit durch die besondere Positionierung
Schnelle Marktdurchdringung durch die hohe Reichweite und
die Prédsenz wahrend einer gesamten Kalenderwoche

Positiver Imagetransfer durch die unmittelbare Nahe zu ,heute“
Quelle: phaydon 2023; repréasentative Befragung; Bev. 14-70; N = 6.090

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Mo.-Sa.; TA 80; Marktstandard: Bewegtbild;
Auswertungstyp TV; produktbezogen

**% Bej OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises.
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18:59:56 19:00:00

= Mindestbelegung***: 120 Sekunden pro Woche

= Spotlange***: ab 5 Sekunden; es kdnnen téglich wechselnde
Motive mit unterschiedlichen Spotldangen eingesetzt werden

= Buchungen sind Festbuchungen; in begriindeten Ausnahmefallen
ist eine Stornierung bis maximal 12 Wochen vor der ersten
Ausstrahlung méglich

= Prasentationsformen mit Nachrichtencharakter sind bei der
Spotgestaltung zu vermeiden

Werbeblockreichweite im Vergleich | TKP im Vergleich
heute-Uhr |18:59 uhr | 1,780 Mio. heute-Uhr | 18:59 Uhr 16,36 €
Best Minutes |19:58 Unhr 1,754 Mio. Best Minutes | 19:58 Uhr 26,49 €

=

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Mo.-Sa.; TA 80; Marktstandard: Bewegtbild;
Auswertungstyp TV; produktbezogen. TKP bei 20 Sekunden
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nheute-Uhr*: 18:59 Uhr Preisgruppe

01.01.-05.01.
06.01.-12.01.
13.01.-19.01.
20.01.-26.01.
27.01.-02.02.
03.02.-09.02.
10.02.-16.02.
17.02.-23.02.
24.02.-02.08.
03.03.-09.03.
10.03.-16.03.
17.03.-23.03.
24.03.-30.083.
31.03.-06.04.
07.04.-13.04.
14.04.-20.04.
21.04.-27.04.
28.04.-04.05.
05.05.-11.05.
12.05.-18.05.
19.05.-25.05.
26.05.-01.06.
02.06.-08.06.
09.06.-15.06.
16.06.-22.06.
23.06.-29.06.

77.940 € 30.06.-06.07.
155.880 € 07.07.-13.07.
155.880 € 14.07.-20.07.
155.880 € 21.07.-27.07.
155.880 € 28.07.-03.08.
179.280 € 04.08.-10.08.
179.280 € 11.08.-17.08.
179.280 € 18.08.-24.08.
179.280 € 25.08.-31.08.
182.400 € 01.09.-07.09.
182.400 € 08.09.-14.09.
182.400 € 15.09.-21.09.
182.400 € 22.09.-28.09.
187.080 € 29.09.-05.10.
187.080 € 06.10.-12.10.
155.900 € 13.10.-19.10.
155.900 € 20.10.-26.10.
155.900 € 27.10.-02.11.
157.440 € 03.11.-09.11.
157.440 € 1.3k =313 ALl
157.440 € 17.11.-23.11.
131.200 € 24.11.-30.11.

93.480 € 01.12.-07.12.

77.900 € 08.12.-14.12.

93.480 € 15.12.-21.12.

93.480 € 22.12.-28.12.

91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
91.920 €
163.680 €
163.680 €
163.680 €
163.680 €
153.300 €
183.960 €
183.960 €
183.960 €
183.960 €
196.440 €
196.440 €
196.440 €
196.440 €
187.080 €
187.080 €
187.080 €
93.540 €

© 0 N O G A WON R

O 0O o000 o000 0 O o o000 000000 0 0 0 0 0 W
w o 000000000 00 0000 0000000000000 0o

* KW 1/26 | 29.12.-31.12. | 3 Tage | Preis/Sek.: 1.559 € | Wochenpreis bei 20 Sek.: 93.540 €
Stand: Juli 2024. Giiltig ab 1. Januar 2025. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.
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SpeCIal-AdS zdf-werbefernsehen.de/special-ads fernsehen

Ihr Countdown zu
ZDF ,heute“ 17:00 Uhr

16:59:30 16:59:56 17:00:00
Die letzten Sekunden vor ZDF , heute” um 17:00 Uhr sind fir Sie »  Spotléange*: 5-10 Sekunden
reserviert — montags bis samstags um 16:59 Uhr unmittelbar vor = Bestétigte Buchungen sind Festbuchungen
den , heute“-Nachrichten. = Prasentationsformen mit Nachrichtencharakter sind bei der

Spotgestaltung zu vermeiden

Die ersten Hauptnachrichten des Vorabends mit den wichtigsten
Tagesereignissen aus aller Welt — zuverlassig, umfassend und aktuell.

Hohe Aufmerksamkeit durch die exklusive Alleinstellung
und die unmittelbare N&he zu den ,heute“-Nachrichten 1 sl:)ot ab
Kurze Spotldngen — hohe Flexibilitat — geringe Budgetbindung

1.595 €**

& Bei OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises.
Auf Anfrage sind ggf. auch andere Spotlangen moglich.
**  Einschaltpreis fiir 5 Sekunden am Samstag im Juli. Siehe Seite 12.
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Ihr ganzjihriger Soloauftritt nach
ZDF ,heute“ 19:00 Uhr

19:17:49 19:17:50 19:18:00
Ein ganzes Jahr auf Sendung — montags bis samstags um 19:17 Uhr, Die Belegung ist nur ganzjéhrig méglich.
unmittelbar im ,,Abspann“ der ,heute“-Nachrichten. Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot.

Die Hauptnachrichten des Tages
y,heute” — eine der aktuellsten, informativsten und seriosesten

Nachrichtensendungen im deutschen Fernsehen* Heike Fisseler Tel. +49 (0) 6131 70 14031
fisseler.h@zdf.de

+ Hochste Effizienz durch die dominante ganzjahrige Prasenz
Hohe Aufmerksamkeit durch die exklusive Position Ihres
Werbespots
Positiver Imagetransfer durch die enge Verbindung zum
hochwertigen Nachrichtenumfeld , heute” um 19:00 Uhr

*  Quelle: phaydon 2023; reprasentative Befragung; Bev. 14-70; N = 6.090
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Aktuelle Informationen:

Special-Ads

Das ,,Beste” fiir
Ihre Werbebotschaft

19:18:53

Montags bis samstags um 19:18 Uhr, unmittelbar nach den ,heute*-
Nachrichten und vor dem ,Wetter* — umrahmt von thematisch passen-
den Wetter-Mainzelmannchen.

y,heute”: die Hauptnachrichten des Tages, prasentiert von Barbara
Hahlweg, Jana Pareigis und Mitri Sirin, den Redakteur:innen

im Studio

Das ZDF-Wetter: Die fachkundig erstellten Wetter-News im direkten
Anschluss an die ,heute“-Nachrichten, prasentiert von den ZDF-
Meteorolog:innen, sind Qualitdts- und Wirkungsgaranten

Hohe Aufmerksamkeit durch Platzierung zwischen zwei reich-
weitenstarken, attraktiven Programmen

Kurze Werbeinselldnge: Blocklange limitiert auf 90 Sekunden oder
durchschnittlich drei Werbepartner

17 2025
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19:18:54
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19:19:24 19:19:27 19:19:57

= Spotlédnge*: ab 5 Sekunden
Strecken- und Einzelbuchungen moglich
Bei inhaltlichem Bezug zum aktuellen Wetter sind kurzfristige
Motivwechsel auch am Sendetag (Mo.—Fr.) bis 11:00 Uhr méglich

Werbeblockreichweite im Vergleich TKP im Vergleich

Best Wetter | 19:18 Uhr 3,564 Mio. Best Wetter | 19:18 uhr 8,47 €

Best Minutes | 19:58 Unhr 2,758 Mio. Best Minutes | 19:58 uhr 16,85 €

2

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Mo.-Sa.; TA 50, 80; Bev. 14+; Marktstandard:
Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen. TKP bei 20 Sekunden

* Bei OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises.


http://zdf-werbefernsehen.de
http://zdf-werbefernsehen.de/special-ads

Ihr Spot in ausgesuchten

Programmumfeldern
17:13:28 17:13:40 17:13:55 17:13:57 17:14:02
> . - Hohe Werbewirkung durch die exklusive Alleinstellung auBerhalb
heute in Europa der klassischen Werbeinseln
Montags bis freitags um 16:14 Uhr nach ,heute in Europa“ - Starke Aufmerksamkeit durch die Anbindung an hochwertige
und reichweitenstarke Formate
Montags bis freitags um 17:13 Uhr vor ,hallo deutschland“ - Mindestspotlange*: 20 Sekunden
Bestatigte Buchungen sind Festbuchungen
2
WISO

Montags um 19:21 Uhr nach dem ,Wetter* und vor ,WISO* . . . .
= Single-Splitscreen bei Sonderprogrammierungen

Infotainment Sonderplatzierungen bei Highlightprogrammen

Mittwochs um 19:21 Uhr nach dem ,Wetter” und vor ,Infotainment*

ROSenheim- bettys

-
Gops diagnose WWW

Dienstags, donnerstags bis samstags um 19:21 Uhr nach dem ,Wetter Detaillierte und aktuelle

und vor der 19:25-Uhr-Serie Programminformationen sowie
-laufzeiten finden Sie auf

* Bei OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises. zdf-werbefernsehen.de/
programm
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Special-Ads

Exklusive Alleinstellung
im Abspann der SOKOs

Aktuelle Informationen:

zdf-werbefernsehen.de/special-ads
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Montags bis samstags um 18:54 Uhr,
unmittelbar im Abspann der SOKOs.

Erlesene Krimi-Unterhaltung mit Primetime-Quote und -Qualitat.

*k

19

Hohe Aufmerksamkeit durch die Platzierung im Abspann der
reichweitenstarken SOKO-Formate

Effiziente und effektive Werbemdglichkeit: Im ersten Quartal 2024
erreichte der Abspann-Split 18,9 Prozent der Personen ab 14 Jahren
zu einem liberaus attraktiven TKP von 5,61 € (Basis 20 Sekunden)*

Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Bev. 14+; Mo.-Sa.; Marktstandard: Bewegtbild;

Auswertungstyp TV; produktbezogen
Bei OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises.

2025

18:54:39

18:54:40 18:55:00

Mindestbelegung: 1 Monat — die Aufteilung auf mehrere Kunden
einer Agentur ist méglich

Mindestspotlédnge**: 20 Sekunden

Produktionsvorlauf: 3 Wochen

Bestéatigte Buchungen sind Festbuchungen


http://zdf-werbefernsehen.de
http://zdf-werbefernsehen.de/special-ads

19:49:39 19:49:40 19:50:00

Montags um 19:49 Uhr nach dem ersten Teil von ,WISO*,
das heiBt unmittelbar im Ubergang vom Programm zur
anschlieBenden Werbeunterbrechung.

+WISO*“ — Deutschlands bekanntestes Wirtschaftsmagazin mit
durchschnittlich 2,7 Mio. Zuschauer:innen pro Sendung.*

Mittwochs um 19:49 Uhr nach dem ersten Teil des Infotainments,
das heiBt unmittelbar im Ubergang vom Programm zur
anschlieBenden Werbeunterbrechung.

Hochste Aufmerksamkeit und damit effiziente Werbewirkung durch
» exklusive Positionierung
Einbindung in erstklassiges und reichweitenstarkes Programm
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19:49:39 19:49:40 19:50:00

Dienstags, donnerstags bis samstags um 19:49 Uhr nach dem ersten Teil
der 19:25-Uhr-Serien, das heiBt unmittelbar im Ubergang vom Programm
zur anschlieBenden Werbeunterbrechung.

Dienstag und Donnerstag — Krimi und Action
= z. B. mit den ,Rosenheim-Cops* am Dienstag
— Uber 4,1 Mio. Zuschauer:innen pro Sendung*

Freitag und Samstag — Familienunterhaltung
z. B. mit ,,Die Bergretter* am Samstag WWW
— mit 3,1 Mio. Zuschauer:innen Detaillierte und aktuelle

pro Sendung* Programminformationen sowie
-laufzeiten finden Sie auf
zdf-werbefernsehen.de/
programm

Mindestspotlange**: 20 Sekunden

Bestéatigte Buchungen sind Festbuchungen

* Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Bev. 14+; Marktstandard: Bewegtbild;
Auswertungstyp TV; produktbezogen

**  Bei OTC-Produkten zuziiglich des exakt 5- oder 4-sekiindigen Pflichthinweises.
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Das Sportjahr 2025 im ZDF

Neben vielen Weltcup-Veranstaltungen im Skispringen, im alpinen
und im nordischen Skisport steht ab Januar wieder eine Fiille an
Biathlon-Weltcups auf dem Wintersport-Programm im ZDF. Highlight
ist neben der internationalen Vierschanzentournee zum Jahres-
wechsel die Biathlon-WM in Lenzerheide (Schweiz) im Februar.

Schon im Januar steigt mit der Handball-Weltmeisterschaft der
Maénner ein erstes Top-Event. Das Turnier wird in drei Ldndern aus-
getragen: Gastgeber sind Kroatien, Dadnemark und Norwegen. Auch
der FuBball mit Landerspielen der Frauen und Manner, mit dem DFB-
Pokal und der UEFA Champions League spielt eine zentrale Rolle im
ZDF-Sportprogramm 2025. Die UEFA Women’s EURO in der Schweiz
ist ein weiterer Hohepunkt in Sachen FuBball. AnschlieBend werden
die Deutschen Leichtathletik-Meisterschaften und die Finals in
Dresden stattfinden und die Sportfans in den Bann ziehen. Im Sep-
tember stehen die Leichtathletik-Weltmeisterschaften in Tokio (Ja-
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pan) auf dem Programm - ein weiteres Highlight. Zu den genannten
Sporth6hepunkten kommen unterjahrig viele weitere hinzu.

Wir garantieren einzigartige Live-GeféBe fiir Ihren Markenauftritt.
Sie bestechen durch exzellente Werbeinselreichweiten und hohe
Wirtschaftlichkeit. Méglich macht dies eine ausgewogene Preisge-
staltung. AuBerdem bieten wir Ihnen kurze, in den Spannungsbogen
der Live-Ubertragungen bestens integrierte Buchungsmdglichkei-
ten. Die durchschnittliche Werbeinsellange betrug im ersten Quartal
2024 gerade einmal 80 Sekunden.

Profitieren Sie bei Live-Sportiibertragungen von unserem 24/7-
Livestreaming-Angebot. Auch hier wird Ihre Werbung im Programm
ausgestrahlt und erzielt somit wertvolle Kontakte.


http://zdf-werbefernsehen.de
http://zdf-werbefernsehen.de/sport

Jan.—Mrz. 2025

14.01.-02.02.2025

11.02.-23.02.2025

Febr.—Nov. 2025

02.07.-27.07.2025

31.07.-03.08.2025

13.09.-21.09.2025
Sep.-Okt. 2025

Okt.—Dez. 2025

Wintersport: Biathlon, nordischer und alpiner
Skisport, alle Weltcups

Handball: WM der Manner in Kroatien, Danemark

und Norwegen
Biathlon: WM in Lenzerheide (Schweiz)

FuBball: Landerspiele der deutschen Nationalmannschaften,
DFB-Pokal und UEFA Champions League

FuBball: UEFA Women’s EURO 2025™ in der Schweiz

Multisport: Die Finals und
Deutsche Leichtathletik-Meisterschaften in Dresden

Leichtathletik: Weltmeisterschaften in Tokio (Japan)
Radsport: StraBen-WM in Kigali (Ruanda)*

Wintersport: Biathlon, nordischer und alpiner Skisport,
alle Weltcups

Noch sind nicht alle Planungen fiir das Sportjahr 2025 abgeschlossen.
Termine kénnen hinzukommen oder sich, bedingt durch kurzfristige
Entwicklungen, verschieben.

22

2025

Sport

Christoph Liiken Tel. +49 (0) 6131 70 15679
lueken.c@zdf.de

Heike Fisseler Tel. +49 (0) 6131 70 14031
fisseler.h@zdf.de

Termine und Preise zu aktuellen
Sportereignissen finden Sie auf unserer
Website:

*Termin und TV-Rechte noch in Kldrung, vorbehaltlich Anderungen; Stand: April 2025.


http://zdf-werbefernsehen.de/sport

- Aktuelle Informationen: a Werbe
SpOI‘ISOrII‘Ig zdf-werbefernsehen.de/sponsoring fernsehen

sponsoring@zdf.de

Programmsponsoring bietet einen unverwechselbaren Michael Kafer Tel. +49 (0) 6131 70 14075
Auftritt im direkten Programmumfeld: Exklusivitat, R @
hohe Aufmerksamkeit und Akzeptanz der Zusch i

_°de u mt‘?r tsam eit und Akzeptanz der Zuschauer:innen Sascha Kronebach Tel. +49 (0) 6131 70 14296
Slcigaranuey kronebach.s@zdf.de
Mit einer 7-sekiindigen Trailerplatzierung direkt am Anne Schweikard Tel. +49 (0) 6131 70 14027
Sendungsanfang und -ende sowie ggf. vor oder nach einer schweikard.a@zdf.de
Werbeunterbrechung multiplizieren sich Reichweiten-
und Wirkungsvorteile Anabel Stappen Tel. +49 (0) 6131 70 14065

stappen.a@zdf.de
Mit dieser etablierten KommunikationsmaBnahme
profitieren Sie von den starken ZDF-Programmmarken
und steigern die Awareness auf einmalige Weise

Zur Auswahl stehen hochwertige und reichweitenstarke
Qualitatsprogramme — auch im werbefreien Umfeld am
Vor- bzw. Nachmittag
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Reichweiten und Marktanteile ausgewahlter Sendungen

Montags —-freitags, Montags - freitags,
05:30-09:00 Uhr 12:10-14:00 Uhr
0,683 Mio./21,8 %* 1,497 Mio./19,9 %*
November 2024-Marz 2025 Montags - freitags,

14:15-15:00 Uhr
3,085 Mio./25,3 %**
1,575 Mio./18,6 %*

04.02.-16.02.2025 Montags - freitags,
15:05-16:00 Uhr

1,172 Mio./15,3 %***
2,201 Mio./22,9 %*

26.02.-09.03.2025 Montags - freitags,
18:05-19:00 Uhr

2,017 Mio./16,8 %****
3,700 Mio./20,7 %*

& Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 02.01.-28.03.2024; Bev. 14+; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen

*%  Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; Biathlon-Weltcup 2023/24; 25.11.2023-16.03.2024; Bev. 14+; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen
**% Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; Alpine Ski-WM 2023; 06.-18.02.2023; Bev. 14+; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen

**%* Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; Nordische Ski-WM 2023; 23.02.-06.03.2023; Bev. 14+; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen

Gr fiir das Pr ing sind die Richtlinien fiir Werbung vom 10. Dezember 2021 und die Regeln fiir die Praxis zur Gestaltung von Sponsorhinweisen gemaB Ziffer 12 der Richtlinien fiir Werbung vom 5. Oktober 2023.
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Aktuelle Informationen:

Leistung/Wirkung

Fernsehplanung mit Konsumzielgruppen

Um effizient zu werben, ist eine Minimierung der Streuverluste uner-
lasslich. Hierfiir ist es wichtig, die Marketingzielgruppe moglichst 1:1
in die Mediazielgruppe libersetzen zu kénnen. Die Moglichkeit dazu
bietet eine Planung mit Konsumzielgruppen, die den Umweg iiber so-
ziodemografische Zielgruppen (wie z. B. Haushaltsfiihrende 20-49)

Zusammen mit GfK hat das ZDF Werbefernsehen die Typologie des
»Global Premium Shopper* (GPS) entwickelt. Diese Typologie bietet
Interessierten den idealen Einstieg in die Planung mit Kaufer:innen-
Zielgruppen. Sie bildet das mittels Barcode gemessene Einkaufsver-
halten der TV-Zuschauer:innen in 300 Produktbereichen ab. GPS ist
das Ergebnis einer regelmaBig aktualisierten Fusion von Kaufer:innen-
Zielgruppen aus dem YouGov Shopper Panel - FMCG (ehemals GfK
Consumer Scan Panel)* mit dem AGF-Fernsehpanel. Die im Marke-
ting der Werbetreibenden bereits genutzte Typologie umfasst ne-
ben Premium- und Markenk&ufer:innen noch die Promotion- und
Handelsmarkenkaufer:innen.

25 2025
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erspart. Auf diese Weise ist eine zielgenaue Ansprache mdéglich. Mit
den Instrumenten — GPS und t.o.m. FMCG - stehen Agenturen und
Kunden verschiedene Konsumzielgruppen im AGF-Fernsehpanel fiir
die TV-Planung zur Verfiigung.

Wer es nach der aggregierten Konsumdarstellung bei GPS genauer
wissen méchte, fiir den ist t.o.m. FMCG (,,TV Optimizer for Markets
FMCG* - basierend auf dem YouGov Shopper Panel - FMCG) das richti-
ge Instrument: Hier stehen den Planenden aktuell mehrere Warenkdrbe
von Produkten des téglichen Bedarfs zur Verfiigung. Innerhalb dieser
Warenkdrbe sind unterschiedliche Zielgruppenvarianten auswertbar:
zum einen — analog zur GPS-Typologie — nach dem Kaufer:innentyp
(Premium-/Marken-/Promotion-/Handelsmarkenkaufer:innen). Zum
anderen nach der Kauffrequenz (Heavy-/Medium-/Lightk&aufer:innen).
Somit lassen sich die Premiumkaufer:innen der Warengruppe ,HeiBge-
tranke" ebenso auswerten wie die Kaufer:innen verschiedener Produkte
aus Bereichen wie Kaffee, Kakao und Tee. Das Tool umfasst innerhalb
der Warenkorbe alle Marken, die mindestens 5Prozent Kaufer:innen-
Reichweite im Analysezeitraum aufweisen.

*  Seit Januar 2024 gehort das GfK Consumer Panel zum Marktforschungsunternehmen YouGov.
Die VerauBerung des Panelgeschafts der GfK war Teil der kartellrechtlichen Genehmigungen des Zusammen-
schlusses von NielsenIQ (NIQ) und GfK im Juli 2023. Die Umbenennung in ,YouGov Shopper* wurde im Jahr
2025 vollzogen.

**  FMCG = Fast Moving Consumer Goods, d. h. Konsumgiiter wie Nahrungsmittel, Kérperpflegeprodukte,
Reinigungsmittel etc., die Konsument:innen haufig einkaufen.


http://zdf-werbefernsehen.de
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GPS Premium-/
Markenkaufer:innen

t.o.m. FMCG
»Premium- und
Markenkaufer:innen
HeiBgetranke"

t.o.m. FMCG
»Premium- und
Markenkaufer:innen Wasch-,
Putz-, Reinigungsmittel”

ZDF — Nummer 1 im gehobenen Konsumzielgruppensegment

Eine Planung auf Basis von Konsumzielgruppen erméglicht Werbetrei-
benden eine passgenaue Ansprache ohne Streuverluste. Wie die Auswer-
tungen zeigen, sind gehobene Zielgruppen verschiedener Branchen mit

Reichweite |  TKP [ Reichweite |  TkP N Reichweite |  TKP

17:00 bis 20:00 Uhr

20:00 bis 23:00 Uhr
RTL o581 Mio. | 9538¢ | ossimio.| 6508¢€ [] 0,427 Mio. | 129,67 ¢
VO Sl 0,223 Mio. 0,328 Mio. 0,159 Mio.

SAT. 1 0,237 Mio. | 105,80 € 0,360 Mio. 69,60 € 0,177 Mio. | 141,24 €
PRO 7 0,206 Mio. | 133,64 € 0,294 Mio. 93,45 € 0,156 Mio. | 175,87 €

Verfiigung.

Nicole Hein

Klaus J. Brock

Thorsten Leopold

* Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.5; 1. Quartal 2024; Mo.-Sa.; TA 1-30; Marktstandard: Bewegtbild; Auswertungstyp TV; produktbezogen

dem ZDF am besten zu erreichen. Hohe Reichweiten bei geringstem TKP
garantieren einen effizienten Einsatz des Werbebudgets.

Fiir Informationen oder unverbindliche Beispielauswertungen stehen
Ihnen die Markt- und Werbeforschung und der Media Service gerne zur

Tel. +49 (0) 6131 70 14014
hein.n@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 14032
brock.kj@zdf.de

Tel. +49 (0) 6131 70 14037
leopold.t@zdf.de

ken und Marken kaufen.

GPS i -/Mar :innen: alle Personen (Bev. 14+) eines GPS Premium- oder Markenkaufer:innenhaushalts.

t.o.m. FMCG ,,| i und a :innen Hei al : alle Personen (Bev. 14+) eines Haushalts, die in der Produktgruppe ,HeiBgetranke* bevorzugt Premiummarken und Marken kaufen.

t.o.m. FMCG ,,| i und :innen Wasch-, Putz-, Reinigungsmittel“: alle Personen (Bev. 14+) eines Haushalts, die in der Produktgruppe ,Wasch-, Putz-, R ittel bevorzugtPr
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Rabatte /
Sendeunterlagen

Aktuelle Informationen:

Wird von einem Werbetreibenden innerhalb eines Kalenderjahres mindestens das
nachstehend genannte Bruttoumsatzvolumen abgenommen, so werden auf das
klassische Volumen die in der Rabattstaffel aufgefiihrten Rabatte gewédhrt. Im
Bruttoumsatzvolumen wird Sponsoring fiir die Rabattierung nicht beriicksichtigt.
Die Preise werden hierfiir gesondert vereinbart.

ab 0,40 Mio.€ 1,0% 2,50 Mio. € 6,0 %
0,50 Mio. €  1,5% 3,00 Mio. € 7,0 %
0,75 Mio. € 2,0 % 3,50 Mio. € 8,0 %
1,00 Mio. € 3,0 % 4,00 Mio. € 9,0%
1,50 Mio. € 4,0 % 5,00 Mio. € 10,0 %
2,00 Mio. € 5,0 %

Das ZDF Werbefernsehen berechnet und gewahrt die in der jeweils giiltigen Preis-
liste aufgefiihrten Rabatte und Preise. Die Preise verstehen sich ohne Umsatz-
steuer. Grundlage der Abrechnung sind die bestatigten Buchungen.
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Konzernrabatte bediirfen der schriftlichen Bestdtigung des ZDF Werbefernse-
hens. Die Anfrage und der Nachweis Uiber die Konzernzugehdorigkeit sind gegen-
tiber dem ZDF Werbefernsehen bis spatestens zum 30. Juni des Kalenderjahres
schriftlich zu erbringen, andernfalls ist eine Beriicksichtigung im betreffenden
Jahr nicht moglich. Das ZDF Werbefernsehen gewahrt einen Konzernrabatt fir
mehrere Werbetreibende, wenn eine kapitalmaBige Beteiligung des Mutterunter-
nehmens an dem/den Tochterunternehmen mit mehr als 50 Prozent am 1. Januar
des Kalenderjahres besteht. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Kon-
zernzugehorigkeit gewahrt, Konzernaustritte sind unverziiglich anzuzeigen, bei
Konzernaustritten innerhalb eines Kalenderjahres findet allenfalls eine anteilige
Rabattgewdhrung statt. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch
Bestdtigung eines Wirtschaftspriifungsunternehmens oder durch Vorlage des
letzten Geschaftsberichtes, bei Personen-Handelsgesellschaften durch Vorlage
eines Handelsregisterauszuges zu erbringen.

Die Vertragspartner verpflichten sich, alle gewédhrten Rabatte vertraulich zu
behandeln und diese nicht an Dritte weiterzugeben.


http://zdf-werbefernsehen.de
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Die Sendeunterlagen miissen dem ZDF Werbefernsehen fiinf Tage vor Ausstrah-
lung vorliegen. Nach vorheriger Absprache ist u. U. auch eine kurzfristigere An-
lieferung moglich.

Ihre Sendeunterlagen kdnnen Sie filebasiert anliefern. Ausfiihrliche Informatio-
nen zur Anlieferung finden Sie unter:

www.zdf-werbefernsehen.de /spotanlieferung

Es gelten folgende technische Vorgaben:

Videokodierung:

— XDCAM HD 422, 720p/50 oder 1080i/25, 50 MBit/s, Containerformat: MXF OP1a
- AVC-1100, 720p/50 oder 1080i/25, Containerformat: MXF OP1a

Audiokodierung:

Lineares PCM, 24 Bit/48 kHz. Kanalbelegung: Stereosendeton auf Spur 1 und 2,
Aussteuerung gemaB den technischen Richtlinien.

Die Sendeunterlagen sind den ,Technischen Richtlinien zur Herstellung von Fern-
sehproduktionen* entsprechend herzustellen und zu konfektionieren sowie mit
eindeutig ausgefiilltem Anlieferungsformular anzuliefern. Die lautheitsnormierte
Tonaussteuerung nach EBU R 128 ist Bestandteil der Richtlinien.

Bei Fragen rund um die Werbespotanlieferung hilft Ihnen unsere Disposition gerne
weiter.
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Die Werbespots werden auf einem ZDF-Server archiviert. Das ZDF hat die Berechti-
gung, die Spots zwolf Monate nach der letzten Ausstrahlung vom Server zu 6schen.
Falls ein Spot nach Ablauf dieser Zeit noch zum Einsatz kommen soll, bitten wir
um rechtzeitige Information.

Die vom ZDF freigegebenen Sendeunterlagen zum Programmsponsoring miissen
dem ZDF Werbefernsehen spatestens fiinf Werktage vor der jeweiligen Ausstrah-
lung vorliegen. Im Einzelfall ist nach vorheriger Riicksprache auch ein kiirzerer
Vorlauf méglich. Beim Sponsoring kénnen die Sendeunterlagen ebenso fileba-
siert angeliefert werden. Details finden Sie unter:

zdf-werbefernsehen.de/traileranlieferung

Rabatte/
Sendeunterlagen


http://zdf-werbefernsehen.de/spotanlieferung
http://zdf-werbefernsehen.de/traileranlieferung

Allgemeine
Geschaftsbedingungen

Aktuelle Informationen:
zdf-werbefernsehen.de/agb

Die ZDF Werbefernsehen GmbH (nachstehend ,,ZDF Werbefernsehen*) vermarktet
exklusiv im eigenen Namen und fiir Rechnung des ZDF. Das ZDF Werbefernsehen
nimmt im Rahmen der verfiigbaren Sendezeit unter Zugrundelegung der giiltigen
Preisliste und zu den nachstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen Auftra-
ge fiir Werbeeinschaltungen im ZDF entgegen. Die Werbeeinschaltungen miissen
den Gesetzen und dem Medienstaatsvertrag sowie den ZDF-Richtlinien fiir Wer-
bung und Sponsoring entsprechen.

Ein Vertrag iiber die Annahme eines Auftrags kommt durch schriftliche oder elek-
tronische Auftragsbestatigung durch das ZDF Werbefernsehen zustande. Der Ver-
trag gilt mit dem vom ZDF Werbefernsehen bestétigten Inhalt, sofern die Ver-
tragspartner dem Vertragsinhalt nicht innerhalb von drei Werktagen nach Erhalt
schriftlich widersprechen.

Eine Auftragsbestatigung gilt fiir den jeweils im Auftrag genannten Werbetrei-
benden. Sie enthdlt Angaben ilber Auftraggeber, Werbetreibenden, das Bu-
chungsvolumen, die Spotlange, die Werbeinsel sowie in der Regel Uber das
redaktionelle Umfeld.

Die fiir einen Werbetreibenden gebuchten Sendetermine kénnen nicht auf einen
anderen Werbetreibenden oder eine andere Werbeagentur libertragen werden.
Ausnahmen bediirfen der Zustimmung des ZDF Werbefernsehens. Das ZDF Wer-
befernsehen behilt sich das Recht vor, auf Kundenwunsch Auftragsbestatigun-
gen an den Kunden weiterzuleiten. Auftrdge werden innerhalb eines Kalender-
jahres abgewickelt. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr.

Werbesendungen, in denen Produkte, Marken oder Dienstleistungen mehrerer
Firmen beworben werden, sind grundsétzlich unzuldssig. Dies gilt auch fiir die
Integration von Social-Network-Services. Ausnahmen bediirfen der Zustimmung
des ZDF Werbefernsehens.
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Das ZDF Werbefernsehen gewahrt auf die von einer Agentur erteilten Auftrage eine
Agenturprovision in Hohe von 15 Prozent auf die Nettorechnungsbetrége, sofern
die Agenturihre Auftraggeber werblich berat und entsprechende Dienstleistungen,
z. B. Uiber einen Handelsregisterauszug unter Punkt ,Gegenstand und Unterneh-
men“, nachweisen kann.

Die Berechnung der Werbeeinschaltungen erfolgt im Regelfall jeweils im Monat
vor der Ausstrahlung mit Rechnungsdatum 5. des Ausstrahlungsmonats. Die Rech-
nungen sind spatestens nach 25 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug féllig. Bei
Zahlungseingang innerhalb von 10 Tagen werden 2 Prozent Skonto gewahrt. Am
1. Werktag des Folgemonats wird der Ausstrahlungsmonat endabgerechnet. Even-
tuell auftretende Differenzen, die sich durch Anderungen der Buchungen oder
durch geanderte Rabattsédtze ergeben, werden gesondert in Rechnung gestellt
bzw. gutgeschrieben. Die Zahlung muss innerhalb von 10 Tagen erfolgen, wo-
bei auch hier die Skontoregelung greift. Der Ausgleich einer Gutschrift erfolgt
durch Verrechnung. Besteht keine Moglichkeit zur Verrechnung, wird eine Zahlung
geleistet. Wurde die mit der Gutschrift verrechnete Rechnung unter Abzug von
Skonto beglichen, wird auch von dem Gutschriftbetrag ein entsprechender Skon-
toabzug vorgenommen.

Die Berechnung von Sponsoring erfolgt gemaB einzelvertraglichen Regelungen.
Es wird kein Skonto gewahrt. Beziiglich der Falligkeit von Rechnungen und der
Abwicklung von Gutschriften gelten die Regelungen fiir Werbeeinschaltungen.
Das ZDF Werbefernsehen behélt sich Vorauskasse vor. Fir erstmalige Vertrags-
partner sowie fiir Vertragspartner mit Sitz im Ausland gilt Vorauskasse. Die Zah-
lung bei Vorauskasse muss spatestens 3 Werktage vor dem ersten Ausstrahlungs-
termin der in Rechnung gestellten Leistung eingegangen sein, wobei auch hier fiir
Werbeeinschaltungen die Skontoregelung greift.

Bei nicht termingerechter Begleichung der Rechnungen ist das ZDF Werbe-
fernsehen berechtigt, die Ausstrahlung der Werbeeinschaltungen bzw. Sponsoring-
hinweise zu unterlassen oder ganzlich vom Auftrag zuriickzutreten, ohne dass ein
Ersatzanspruch der Auftraggeber abgeleitet werden kann. Das ZDF Werbe-
fernsehen berechnet Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe. Alle Leistungen werden
zzgl. Umsatzsteuer in Rechnung gestellt. Diese wird separat ausgewiesen.


http://zdf-werbefernsehen.de
http://zdf-werbefernsehen.de/agb

Uberweisungen sind auf das auf der Rechnung angegebene Konto zu titigen. Als
Tag der Zahlung gilt der Tag, an dem der Betrag auf dem Konto gutgeschrieben
wird.

Die Motivplane und Sendeunterlagen sind in der Regel von den Auftraggebern bis
spatestens 5 Werktage vor der Ausstrahlung beim ZDF Werbefernsehen anzuliefern.
Diese Unterlagen werden vom ZDF auf ihre Verwendbarkeit gepriift. Eine Verande-
rung der Sendeunterlagen bedarf der Abstimmung, es sei denn, sie ist zur Anpassung
an die Sendenormen erforderlich. Die Gestaltungskosten fiir Sendeunterlagen (Bild
und Ton) gehen ausschlieBlich zulasten der Auftraggeber. Das ZDF Werbefernsehen
wird die Auftraggeber unverziiglich unter Angabe von Griinden benachrichtigen,
wenn Sendeunterlagen unbrauchbar sind oder nicht den vertraglichen Vorgaben ent-
sprechen. Die Auftraggeber stimmen zu, dass das ZDF Werbefernsehen die Sende-
unterlagen Aufsichtsbehérden oder Kontrollgremien (z. B. Deutscher Werberat) im
Rahmen ihrer gesetzlichen und satzungsmaBigen Aufgaben zur Verfiigung stellt. Die
Auftraggeber kdnnen diese Zustimmung im Einzelfall beschranken oder insgesamt
widerrufen.

Das ZDF Werbefernsehen behélt sich vor, die Ausstrahlung von Werbespots wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach sachlich gerechtfertig-
ten Grundsétzen abzulehnen, insbesondere wenn deren Inhalt gegen sittliche bzw.
rechtliche Bestimmungen oder gegen die Interessen des ZDF verst6Bt. Erfolgt die
Zuriickweisung der Sendeunterlagen aus Griinden, die das ZDF zu vertreten hat,
so kénnen die Auftraggeber vom Vertrag zuriicktreten. Haben die Auftraggeber
die Zuriickweisung der Sendeunterlagen zu vertreten, miissen sie unverziiglich
fiir Ersatz sorgen. Sollte der Ersatz nicht rechtzeitig zur Verfligung stehen, behalt
das ZDF Werbefernsehen dessen ungeachtet den Vergiitungsanspruch. Wird der
Werbespot trotz der zundchst erklérten Zuriickweisung ausgestrahlt, bleibt der
Vergiitungsanspruch des ZDF Werbefernsehens unverandert.

Die Auftraggeber tragen die Verantwortung fiir den Inhalt der dem ZDF Werbefernsehen
zur Verfligung gestellten Ton- und Bildtréger, haften fiir deren rechtliche Zuldssigkeit
und stellen das ZDF und das ZDF Werbefernsehen von Anspriichen Dritter frei.
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(1) Fiir den an das ZDF Werbefernsehen iibergebenen Werbespot/Sponsorhinweis
Ubertragen die Auftraggeber auf das ZDF das Recht, und zwar zeitlich, 6rtlich
und inhaltlich in dem Umfang, der fiir die Durchfiihrung des Auftrags in der Bun-
desrepublik Deutschland erforderlich ist, den Werbespot/Sponsorhinweis durch
Rundfunk jeder Art zu senden. Dieses Recht umfasst die Verbreitung von Rund-
funkprogrammen, einschlieBlich Livestreaming, in jeder technischen Art und Wei-
se (einschlieBlich der Nutzung des sogenannten ,Internetprotokolls*: ,IP-TV*),
insbesondere

terrestrisch (wie z.B. durch DVB-T, DVB-H, DMB oder entsprechende

Nachfolgetechnologien, wie z.B. DXB),

viaKabel (injedemtechnischenVerfahren,wiebeispielsweiseBreitband,DSLoder

entsprechenden Nachfolgetechnologien [X-DSL], einschlieBlich der Berech-

tigung zur integralen Kabelweitersendung der Programme im In- und Ausland)
= sowie durch Satellitenausstrahlung.

(2) Ausgenommen vom Erwerb durch die Auftraggeber sind die durch die GEMA
wahrgenommenen und auf das ZDF iibertragenen Rechte an der im Werbespot/
Sponsorhinweis enthaltenen Musik. Soweit die Senderechte an der im Spot/Trai-
ler enthaltenen Musik einzelfallbezogen nicht durch die GEMA wahrgenommen
werden, sind diese durch die Auftraggeber zu erwerben.

(3) Die Auftraggeber garantieren, dass dem ZDF Werbefernsehen fiir Werbeein-
schaltungen nur solche Sendeunterlagen tibersandt werden, fiir die sie sémtliche
zur Verwertung nach Ziffer (1) erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungsrech-
te erworben und abgegolten haben. Die Meldung an die GEMA erfolgt {iber ein
Audiofingerprinting-System. Wenn im Werbespot/Sponsorhinweis Auftragskom-
positionen oder Musikwerke, die nicht in den Wahrnehmungsbereich der GEMA
fallen, verwendet werden, ist ein Upload der dazugehérigen Soundfiles sowie die
Angabe der Musikmetadaten in dem kostenfreien GEMA-Soundfile-Upload-Portal
www.gema.de/soundfile fiir das Audiofingerprinting-Monitoring vorzunehmen.
Die Auftraggeber sind berechtigt, den Musik-Upload an eine:n Dritte:n, bspw. die
Komponistin oder den Komponisten, zu delegieren.

Das ZDF Werbefernsehen gewahrt keine bestimmte Platzierung innerhalb ei-
ner Werbeinsel. Konkurrenzausschluss wird weder innerhalb einer Werbeinsel
noch bei den im Umfeld der Werbeinsel liegenden Special-Ads bzw. Sponsorings
garantiert.

AGB



Den Auftraggebern werden nach Abschluss des Sendemonats Sendebestétigun-
gen mit Angabe der tatsdchlichen Ausstrahlungszeit, der jeweiligen Werbeinsel
und des gesendeten Motivs zur Verfiigung gestellt.

Vereinbarte Sendezeiten werden nach Mdglichkeit eingehalten. Kann ein Werbe-
spot in der vorgesehenen Werbeinsel oder in dem vorgesehenen redaktionellen
Umfeld nicht ausgestrahlt werden, so kann das ZDF ihn zu anderen Bedingungen
ausstrahlen, wenn die Auftraggeber zustimmen. Die Zustimmung ist entbehrlich
bei geringfiigigen zeitlichen Verschiebungen. Die Verschiebung eines Werbespots
ist geringfiigig, wenn sie innerhalb des gleichen redaktionellen Umfeldes erfolgt
und sie nicht zu einer Ausstrahlung der Werbeinsel von mehr als 15 Minuten vor
oder nach dem urspriinglich vorgesehenen Zeitpunkt fiihrt. Ausgenommen hier-
von sind Verschiebungen bei Live-Sportiibertragungen. Hier kann der Toleranzbe-
reich ggf. die 15 Minuten liberschreiten.

Konnte die Zustimmung nicht eingeholt werden oder wurde sie nachtraglich nicht
erteilt, so kénnen die Auftraggeber im Rahmen der Verfiigbarkeit eine Ersatz-
ausstrahlung zu vergleichbaren Bedingungen verlangen. Ist dies nicht moglich,
kénnen die Auftraggeber eine Minderung des Preises entsprechend dem Umfang
der Schlecht- bzw. Minderleistung geltend machen. Weitergehende Anspriiche
sind ausgeschlossen.

Das ZDF Werbefernsehen behélt sich vor, die Ausstrahlung von Werbespots auf
einen anderen Sendetag nach Méglichkeit zur gleichwertigen Zeit zu verlegen,
wenn in den Werbespots Persdnlichkeiten mitwirken, die am selben Tag im ZDF-
Programm auftreten.

Bei Sport-GroBereignissen gelten fiir teilnehmende Sportler:innen, Trainer:innen,
Betreuer:innen zum Teil gesonderte Bestimmungen, die mit der Angebotserstellung
kommuniziert werden.
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Bei einer Minderleistung, die nicht durch das ZDF Werbefernsehen zu vertreten
ist, beschréanken sich die Gewahrleistungsrechte der Auftraggeber auf eine ver-
gleichbare Ersatzausstrahlung oder wahlweise auf Preisminderung entsprechend
dem Umfang der Minderleistung. Eine Minderleistung liegt z. B. vor, wenn mehr
als 10 Prozent der technischen Reichweite, die fiir die IVW-Priifung dokumen-
tiert wurde, nicht erreicht wurden oder wenn eine Ausstrahlung in verminder-
ter Qualitat erfolgte. Dariiber hinaus konnen die Auftraggeber keine Anspriiche
geltend machen, insbesondere nicht bei einem Ausfall der Satellitenausstrah-
lung. Die Einspeisung der regional passenden Fernsehsignale ins deutsche
Kabelnetz obliegt den jeweiligen Kabelnetzbetreibern. Eine Haftung des ZDF Wer-
befernsehens ist insoweit ausgeschlossen. Bei leichter Fahrlassigkeit haftet das
ZDF Werbefernsehen nur fiir eine Verletzung von Kardinalpflichten und nurin Hohe
des liblicherweise vorhersehbaren Schadens. Gewahrleistungsrechte der Auftrag-
geber verjahren nach 12 Monaten.

Im Falle héherer Gewalt kann jeder Vertragspartner mit sofortiger Wirkung vom
Vertrag zuriicktreten, es sei denn, dass das ZDF Werbefernsehen seine Leistung
bereits erbracht hat. Das ZDF Werbefernsehen ist verpflichtet, den Auftraggebern
das auf die ausgefallene Werbeeinschaltung entfallene Entgelt zuriickzuzahlen.
Weitergehende Anspriiche haben die Aufftaggeber nicht. Zur h6heren Gewalt
gehoren insbesondere Aufruhr, Feuer, Stromausfall, Naturkatastrophen,
Sturmschéaden, Streik, Aussperrung, Schaden durch Bauarbeiten und dhnliche
Ereignisse, die die Vertragsparteien nicht zu vertreten haben.

Die Auftraggeber kénnen kostenfrei vom Vertrag zuriicktreten, wenn sie spa-
testens 6 Wochen vor dem ersten Ausstrahlungstermin der Sendetermine den
Auftrag ganz oder teilweise schriftlich kiindigen. Im Falle einer spateren Kiindi-
gung bleibt es bei der gesetzlichen Regelung gemaB § 649 (2) BGB.

Das Kiindigungsrecht gilt nicht fiir Buchungen in Sportumfeldern, von Special-
Ads (Single-Spot, Splitscreen etc.) und Sponsoring.

AGB



Anderungen der Einschaltpreise treten bei laufenden Auftragen friihestens einen
Monat nach Mitteilung an die Auftraggeber in Kraft. Die Auftraggeber kdnnen in
einem solchen Fall zum Zeitpunkt des Inkrafttretens der Anderung vom Vertrag
zuriicktreten. In diesem Fall miissen die Auftraggeber den Ricktritt unverziiglich,
bis spétestens binnen 10 Tagen nach Bekanntgabe der Anderung, dem ZDF Wer-
befernsehen gegeniiber schriftlich erklaren.

Das ZDF Werbefernsehen behilt sich das Recht vor, fiir die Buchung von Werbe-
spots im Umfeld der Ubertragung von Ereignissen, an denen in der Offentlichkeit
ein besonderes Interesse besteht, Aufschléage auf die genannten Preise vorzuneh-
men.

Auf eine Werbeeinschaltung beim ZDF darf in anderen Werbemitteln nur dann
Bezug genommen werden, wenn dabei klargestellt wird, dass es sich bei der
Werbeeinschaltung nicht um eine Ausstrahlung im allgemeinen Fernsehpro-
gramm, sondern um eine Ausstrahlung im Werberahmenprogramm handelt. For-
mulierungen, die die Werbesendungen mit dem ZDF in Verbindung bringen, sind
nicht gestattet. Die Verwendung des ,ZDF Werbefernsehen“-Logos bedarf der
Zustimmung des ZDF Werbefernsehens.

Bei Werbung fiir Arzneimittel im Sinne des § 4 (3) HWG wird der OTC-Pflicht-
hinweis vom ZDF kostenlos ausgestrahlt, sofern dieser einen neutralen grauen
Hintergrund, weiBen Text und exakt 5 oder 4 Sekunden Lénge (siehe

) hat. Bei Abweichungen wird der OTC-Pflichthinweis
berechnet. Bitte beachten Sie, dass die Angaben zu Mindestbelegungsléangen bei
den Special-Ads im Rahmen der Preisliste exklusive des kostenlosen Pflichthin-
weises von 5 oder 4 Sekunden zu verstehen sind.

Die Parteien verpflichten sich, alle Informationen und Daten, die sie von jeweils
anderen Vertragspartnern im Zusammenhang mit der Durchfiihrung dieses Vertra-
ges erhalten, vertraulich zu behandeln und Dritten nicht zuganglich zu machen.
Diese Verpflichtung gilt auch nach Beendigung des Vertrages.
Verdffentlichungen aller Art, die im Zusammenhang mit der Zusammenarbeit ste-
hen, sind generell nur mit vorheriger Zustimmung der anderen Parteien erlaubt.
Das ZDF Werbefernsehen ist jedoch berechtigt, den Namen der Auftraggeber, de-
ren Marke und Logo sowie Informationen liber den Auftrag unter Beachtung der
oben genannten Geheimhaltungspflicht fiir Referenzzwecke zu verwenden.
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Alle Leistungswerte basieren auf dem Fernsehforschungspanel der AGF Videofor-
schung mit dem Marktstandard Bewegtbild.

Soweit in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen nichts anderes bestimmt
ist, haftet das ZDF Werbefernsehen nur fiir Schaden der Auftraggeber nach fol-
genden Bestimmungen:
- wenn dem ZDF Werbefernsehen, seinen gesetzlichen Vertretern oder
Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last fallt,
- in Fallen leichter Fahrlassigkeit bei expliziter Ubernahme einer Garantie,
- bei Verletzung wesentlicher Pflichten, auf deren Erfiillung die Auftraggeber
in besonderem MaBe vertrauen diirfen.
Bei leicht fahrlassiger Verletzung wesentlicher Pflichten haftet das ZDF Werbe-
fernsehen nur in Hohe des typischerweise vorhersehbaren Schadens.
Eine Haftung fiir Folgeschaden, wie z. B. entgangenen Gewinn, ausgebliebene
Einsparungen und sonstige mittelbare Schaden, ist ausgeschlossen, es sei
denn, dass hierdurch der Vertragszweck geféahrdet ware.

Allgemeine Geschaftsbedingungen der Auftraggeber gelten nicht, auch wenn
wir ihnen nicht ausdriicklich widersprechen.

Erfillungsort und Gerichtsstand ist Mainz.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB unwirksam sein oder werden, wird
hiervon die Wirksamkeit aller sonstigen Bestimmungen oder Vereinbarungen im
Zweifel nicht beriihrt. Die Parteien werden die unwirksame Regelung durch dieje-
nige ersetzen, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Regelung még-
lichst nahekommt. Dasselbe gilt fiir den Fall von Vertragsliicken.
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